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SECCION: BARCA

"Nuestra capacidad d
crecimiento es pbrutal”

Condiezafios ya
sofiaba con ser directivo
del Barca. Lleva un lustro
liderando las nuevas
tecnologfas del club

éQuétieneenlamano?

Esun periddicoinglésdehoy.Mireeste
articulo. Dice quela Premier League
lanzard su propio canal de contenidos.
iVaya,comoelBarca!

Asies.Hace unasemanaquepresen-
tamos nuestraestrategia digital, con
laOTT Barca TV+comolajoyadela
corona, y la Premieranuncia lomismo.
Esdecir, ustedes novan errados.
Noesqueseael futuro, yaesel pre-
sente. Llevdbamos unafioy medio
preparando el lanzamiento de nues-
tros proyectos digitales. No solamen-
te tenemos el mejor equipo del mun-
doenelcampo, tambiénenlos des-
pachos. Sonunos cracks.
Ustedllegéen2010delamano
deSandroRosell. Entoncesel
AreaDigital noexistia.

No, efectivamenteel Areade Nuevas
Tecnologiasempezd desde cero. Y
paranosotros,comojunta, era un
campoestratégico para el futurode-
sarrolloy crecimiento del club.
Ydelcero enel2010al...
Hoyendia el drea digital, que esmuy
transversal y afectaa muchosdepar-
tamentosdel club, facturaunos100
millonesdeeurosalafioyempleaa
mésde100 trabajadoresenBarca TV
yendreadigital, propiamente dicho,
acercadeloscuarenta. Elsaltohasi-
dobrutal,si.

Lagente, elsocio,sequedaconla
ideadequeelBarcatendraapar-
tirdeahorasu propio Netflix...
Comonuestro propio canal Disney, si.
Vamosaentrarenelmundodelen-
trenimiento con los productos Barca,
connuestro catalogo. Poresohemos
creadoBarca Studios, para que los
contenidos seanuna parteimportan-
tedelclub.

Una‘maquina’de crearconteni-
dos,vamos. éCudles?

Déjeme queantesledigauna cosa.
¢Sabedequiénfuelaideadecrear-
Barca Studios?

No...

De JosepMaria Bartomeu, el presi-
dente. Fue después de producirel pro-
grama Los hombres de Lucho, que
tuvomuchoéxito. Nosdijo: “¢Porqué
nolohacemosde formahabitual? Y
aquiestamos. Por cierto, Manel Arro-
y0,el que fuera nuestrodirectivo,
también fue un visionariodel sector, el
queméssabe de contenidos.

UnAreaDigital quedescansaen
dospatas...

Si, primero disponer delos datos para
conocer mejor a los seguidores que
tenemos en todo elmundo (el pro-
yecto FanRelationship Manage-
ment).Y segundo, crear los conteni-
dos queseajustenaese perfil, porque
no tiene el mismo gusto un seguidor
de China que otro de Estados Unidos,
porejemplo. Parece algo muy simple,
peroes extremadamente dificil de
implementar.

ElBarcahasido el primeroendar
estepasoadelante...

Enestesentido,enelcémo, el Barca
havueltoa ser pionero, si. Una vez
méasnoshemos convertidoenunare-
ferencia, esta vezen laindustria del
entretenimientoasociada al mundo
deldeporte.

éTieneel clubyaunalistadepro-
gramas conlosquealimentara
BarcaTV+?

Lareferenciaes ‘Match Day’. Eneste
sentido, nuestra capacidad de creci-
miento, nuestrolistado, esinfinita. La
graciaestaenque,atravésdelainte-
ligencia que nos danlosdatos (lain-
formacién), seamos capaces de prio-

Didac Lee
atendio a
SPORT en la
Sala Roma del
Camp Nou /7
JAVIFERRANDIZ

TONIFRIEROS
Barcelona

Hacediezafios
elareadigital
noexistia. Hoy
Jacturamos 100
miillones anuales

BarcaTV + sera
lajoyadela
corona. Hasta
laPremier nos
siguelaestela

rizarla produccién de contenidosala
cartayque cualquier seguidor del
Barca, estéenellugardelmundoen
elqueesté, ya seaconsumavil,suor-
denadorosutableta, puedaacceder
al programa que mas le guste cuando
mdsleapetezca.

£Quétematicas?

Futbolistica, histérica, de secciones,
fundacion, series de ficcion, de entre-
tenimiento... Estamos trabajandoen
unaseriededibujosanimados de te-
matica Barca con lamisma calidad
que ‘Toy Story”. Muy pronto presenta-
remosel trailer.

Hablemos deesapalabraquees-
tddemoda: “Monetizar”.

Algunas produccionesirdn a platafor-
mas de video, como hicimos con
‘MatchDay’ paraRakuten TV, otros
ennuestra propia plataforma Barca
TV+,aunque nuestrodeseoseriain-
tegrarnosen todas las plataformas
quepodamos.

¢Precios?

Lanzaremos nuestros productosen
dos mesesy ahora mismos tenemos
unaorientacion de precios que debe-
mos ajustaren funcion de cada pais.
Notodos tienenlos mismos estanda-
res. Nuestros socios, desde luego, ten-
drdn precios muy especiales.
Hablabadeingresar300 millo-
nesdeeurosalafioviadigital...
Esnuestro objetivoy creemos quees
factible. Tenemos 350 millonesde
seguidores computados. Segura-
mente serdanmas. El Barca tiene més
fansquelaNBA o cualquierotroclub.
Esuna via de crecimientobrutal.




