
2 LAVANGUARDIA V I V I R SÁBADO, 11 JULIO 2020

El grupo planeaba abrir una
inmobiliaria clandestina

miento del contrato de alquiler se
movían por el ámbito civil, como
un conflicto más entre particula-
res, y lasmedidas delAyuntamien-
to en el administrativo. Los rusos
únicamente tenían que hacer gala
de su supuesta insolvencia. Los
afectados se desesperaban en su
impotencia. Pero a la postre los
Mossos pasaron a considerar a los
rusos como una organización cri-
minal.Elempleodenóminas falsas
para engañar a los propietarios fue
fundamental para poder combatir
a esta gente desde el ámbito penal,
desde donde realmente se les pue-
de hacer daño. La PolicíaNacional

sos arrendando un estudio, dema-
trimonios parisinos que se com-
praron un piso en Barcelona
porque consideraron que era una
gran inversión...
Y los rusos básicamente lo que

hacían, según explicaron docenas
de veces los afectados, eramarear-
los, pagarles la renta demanera in-
termitente,hacerlescreerquetodo
se iba a arreglar a fin de que pusie-
ran lo más tarde posible la corres-
pondiente demanda por incumpli-
mientodecontrato.

Algunos dueños intentaban des-
baratarleselnegocio,contretasco-
mo llenarles la cerradura de silico-
na. Algunos incluso alquilaban su
propio piso a través de Airbnb y se
autoocupaban. Pero la inmensa
mayoría optaba por demandarlos,
un largo peregrinaje que suele de-
morarse un año omás. Pero el des-
carode losrusoseramayúsculo.Un
propietario vio cómo su vivienda
era realquilada a turistas incluso el
mismodía del desahucio. La comi-
tiva judicial tampoco daba crédito.
Otra dueña vio en el día del lanza-
miento cómo su apartamento ha-
bía sido revendido a unos ocupas.
Tuvoque iniciar unnuevoproceso
judicial.c
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Este grupo llenaba los pisos subarrendados de literas paramultiplicar las plazas

>> VIENE DE LA PÁGINA ANTERIOR también inició una investigación
relacionada con el blanqueo de ca-
pitales.
Hace aproximadamente un año

LaVanguardia relató ladesespera-
ción de unos cuantos propietarios
deviviendasafectadosporestas fe-
chorías.TodoscoincidenenqueN.
era la encargada de hacerles creer
que era la inquilina ideal. Luego
unostiposmuyfornidosllenabanla
vivienda con un montón de literas
de color gris. Así podían multipli-
car las plazas de cada inmueble.
Siempre se decantaban por el mis-
momodelo, uno que puede encon-
trarse en Ikea por menos de cien
euros la unidad. En este turbio ne-
gocio encontramos a los bielorru-

sos, losholandeses, losbrasileños...
Y cada uno siempre tuvo su propio
estilo. Algunos gustan de montar
pensiones clandestinas de lujo
pensadas para parejas acaramela-
das. Los rusos, sin embargo, siem-
pre prefirieron el modelo low cost,
se especializaron en grupos de jó-
venes turistas dispuestos aquemar
Barcelona en unas pocas noches.
Lospropietarios seenterabande lo
que estaba pasando cuando los ve-
cinos les telefoneabanparaquejar-
sede lasmolestias.
Hablamos de todo tipo de gente,

depersonasqueponían enalquiler
un piso de la familia para pagar los
estudios de su hija, de madres sol-
teras que redondeaban sus ingre-

Unverano sin cartel de
completo en laAlmadrava

Quimet le dijo un día a su
mujer Margarita Santa
Llúcia que le había com-
prado la Concha de San
Sebastián. La cala de la

Almadrava enRoses no se ve desde
la carretera, apenas hay sitio para
aparcar y los que la descubren por-
que la atraviesa el camino de ronda
delaCostaBravasequedanmaravi-
llados y reconocen que tiene la for-
ma de la playa vasca que tanto año-
rabaMargarita. La familia adquirió
terrenos en primera línea y cons-
truyóen losañossesentaunaparta-
mento para cada una de las seis hi-
jas.Después se levantaronotros pi-
sos más para los 27 nietos. Casitas
conbalconesalmarqueempezaron
alquilandoa los amigos yqueacabó
convirtiéndose en el negocio fami-
liarqueduranteaños lideróMarga-

ritaAguilà, lamayorde lasseishijas
de los fundadores, y que ahora ges-
tiona Guillem Casamitjana, uno de
los siete hijos de la mujer que a sus
87espléndidosaños siguependien-
te de lo que se cuece en los aparta-
mentos y el restaurante Santa Llú-
cia, enmemoria de la bisabuela que
echaba de menos la Concha. Gui-
llem reconoce que nunca se había
enfrentadoaunveranosincolgarel
cartel de completo. Además de los
tresmesescerrados,losapartamen-
tos estuvieron prácticamentes va-
cíos en junio y ahora confía en los
clientes extranjeros que movieron
las reservas a septiembre. Eso sí,
porprimeravezdesdequetieneuso
de razón,Guillemdedicó enel con-
finamiento días enteros a disfrutar
desufamilia,sentarseycontemplar
unmarúnico. /MaykaNavarro PERE DURAN / NORD MEDIA

LAS CARAS DE LA CRISIS

Barcelona
Oberta
ofrecerutas
paraactivar
el centro
BARCELONA Redacción

Los comercios del centro de la
ciudad son los que más sufren
lasconsecuenciasde lacrisisde-
rivada de la Covid-19. Bajo la
campaña “Es tu Barcelona, des-
cúbrela!” la entidad Barcelona
Oberta, que aglutina los princi-
pales ejes comerciales y turísti-
cos de la ciudad, hace un llama-
miento a los barceloneses para
queesteveranohagan turismoy
aprovechenpara conocer la ciu-
dad con profundidad. En cola-
boración con tres empresas re-
ferentesdelsectorderutas(Cul-
tRuta, Icono Serveis Culturales
yUniqueBcn)haorganizadore-
corridos culturales, comerciales
yartísticos paraayudaradescu-
brirBarcelona.“Alosbarcelone-
ses no nos gusta hacer cola para
visitar nuestra propia ciudad,
por esohemospensadoque este
verano tenemos la oportunidad
ideal para adentrarnos y viajar
sin salir de casa”, señala Nuria
Paricio, directora general de
BarcelonaAbierta.
La entidad ha seleccionado

másde30rutasparatodotipode
edades y ocasiones, desde aque-
llas que nos evocan al pasado y
que nos ayudan a entender el
presente, pasando por recorri-
dosartísticosquevandeGaudía
la literatura de Carlos Ruíz Za-
fónyporsupuesto, rutascomer-
ciales.A travésde lawebdeBar-
celonaAbierta se podrá acceder
a la listaderutas seleccionadasy
hacer la reserva directamente a
las empresas organizadoras. La
campaña se difundirá a través
del portal deTurismo deBarce-
lona, así como también en las
webs de las empresas colabora-
dorasyde losejescomerciales, y
a travésde las redes sociales.c
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MODELO ‘LOW COST’

‘Losrusos’se
especializaronenalojar
jóvenesdispuestosa
quemarlaciudad

LA DESESPERACIÓN

Muchos propietarios
tardabanmás de un
año en recuperar sus
viviendas


